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Una finestra sulle idee che ci aprono le
porte di un futuro migliore.

Un trimestrale nel quale cultura,

Spettacolo, economia, tecnologia, LR A cBEATIVITA.DiU)G(ﬁ;)IOITI‘ﬁ?Lﬁ
turismo e attualita si fondono per +9 T e

esprimere i valori del brand “Mercedes”,
consolidandone il prestigio tra
tradizione ed innovazione.
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Grandi firme del giornalismo
italiano e straniero offrono un

contenuto redazionale concepito
espressamente per i lettori del
nostro Paese: un periodico
dedicato a coloro per i quali

I'automobile corrisponde ad

uno stile di vita

a chitarra senza confini di Pat Metheny

‘La via dell’arco’, I'anima antica del kyudo

EURD 2,58
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CONTENUTI EDITORIALI

La selezione dei contenuti editoriali riflette 1 valori di
classe e lo stile di vita propri del target Mercedes.
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VANTAGGI E POTENZIALITA

Il Magazine Mercedes offre diversi vantaggi e potenzialita

e |la capacita di suscitare curiosita e interesse nei confronti
delle tematiche trattate,

 laricchezza del profilo editoriale, delle documentazioni e
la bellezza suggestiva delle immagini,

* il mix informativo che spazia da cultura e tempo libero a
natura, sport, attualita.
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» Sesso uomini 83%
donne 17%

» Eta media 45 anni

» Titolo di studio diploma + laurea 80%

» Professione lavoro autonomo 65%
Lib. professionista 19%
Imprenditore 20%
Dirigente/Quadro 14%
Agente commercio 12%
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Un profilo ideale e moderno:
e open mind, eclettico, dinamico
e esplorativo, intelligente, colto
e completo, rilassato

1

inteso come stile di vita:

— nei progetti di consumo

— nella relazione emancipata con I'auto

Segna un’appartenenza di prestigio al mondo Mercedes
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STILI FINANZIARI

DIPENDENTI VIP

Sono dipendenti il cui coinvolgimento in materia finanziaria € soprattutto sui
temi della finanza personale. Posseggono quasi tutti i prodotti finanziari in
misura superiore alla media (con l'unica eccezione dei libretti di risparmio) ma i
prodotti piu tipici sono gli strumenti di pagamento (bancomat, carte di credito).

INDIPENDENTI VIP
Rappresentano la punta piu ricca ed evoluta delle
culture finanziarie italiane. Hanno un approccio di

tipo professionale alla materia e sono molto

attenti ai temi dell'investimento e all'informazione
finanziaria. Massimo possesso di tutti gli
strumenti finanziari (fondi, carte di credito, ...)
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ORIENTAMENTI FINANZIARI

l.C.
Possessori auto Mercedes
Mi sento competente in ambito finanziario 176
Cerco modi vantaggiosi di investire 174
Seqguo le quotazioni in borsa 283
Mi do da fare per aumentare i miei guadagni 55
Seguo la pubblicita sui servizi finanziari 253
Mi ritengo buon amministratore del mio denaro 112
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I.C.

Possessori auto Mercedes
Possesso bancomat 175
#$ Prelievi bancomat 178
" % & Prelievi: 5 o + volte al mese 290
%(& Prelievi bancomat all'estero 261
)* H#8% Pago bancomat all'estero 291
P 4 Possesso carta credito 286
Utilizzo carta di credito 305
) 7 ) # Numero carte: 3 0 + carte 434
) # Investimenti immobiliari 389
) : Banche utilizzate: 3 0 + banche 505
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TRENDY
E' lo stile dei giovani eleganti e alla moda.

L'aspetto € di primaria importanza e percio molto curato; hanno reddito a disposizione,
che spendono molto volentieri in prodotti cosmetici di lusso.

Acquistano e spendono molto in abbigliamento e accessori, seguono la moda
scegliendo le firme piu note e frequentando negozi prestigiosi.

DOPPIOPETTO

L'eleganza e la scelta di capi d'abbigliamento firmati
contraddistinguono questo stile, che raggruppa uomini
che svolgono professioni prestigiose e vivono . |
un'intensa vita sociale. :

All'aspetto fisico dedicano molta attenzione: vogliono
una "linea" accettabile, spendono parecchio per
prodotti cosmetici

Il loro look ideale & un abito completo classico, meglio
se firmato, acquistato in un negozio prestigioso,
arricchito da un orologio di valore.
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ORIENTAMENTI VERSO L'ABBIGLIAMENTO
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| possessori di auto Mercedes sono persone che pun  tano

sull'immagine. Spendono molto per I'abbigliamento e fanno acquisti
abbastanza di frequente, prediligendo i capi firmat  i. Gli accessori
sono considerati elemento importante del proprio st ile.

,(90/) e S |



MercedesBenz

STILI DI VIAGGIO E VACANZA

I.C.

Possessori auto Mercedes

Organizzazione della vacanza - biglietti piu organizzazione viaggio 535
Vacanza fuori Europa 358
Agenzia/tour operator 1 volta ult. 12 mesi 222
Non bado a spese 165
Mi affido ad esperti 140

Modalita di alloggio
Albergo 188
Nave da crociera 227
Casa di proprieta 192
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Stili cosmetici maschili

NARCISI

E' fra tutti lo stile piu edonista, elegante e .

raffinato sia nella cura della persona che

nell'abbigliamento. Il consumo di tutti i

prodotti cosmetici € massimo: creme per

la pelle, profumi e deodoranti, prodotti

per capelli e cura dell'abbronzatura.

L'attenzione nell'acquisto & massima, |
sono molto attenti alle novita e molto ‘
esigenti in termini di marca e qualita.
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ORIENTAMENTI VERSO | COSMETICI
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| possessori di auto Mercedes curano il proprio aspetto: per questo motivo si
tengono aggiornati sulle novita, usano esclusivamente prodotti di qualita e
fanno attenzione alla marca acquistata.
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TECNOLOGIA ED ELETTRODOMESTICI

I.C. I.C.
Possessori auto Mercedes Possessori auto Mercedes
Possesso lettore CD 120 Uso Personal Computer a casa 113
Possesso lettore MiniDisc 107 Uso PC a casa: 291
Possesso Stereo HI-FI 118 per lavoro 150
Possesso Videoregistratore in famiglia 116 per lavoro e svago 183
_ o Computer a casa - frequenza: 434
Possesso Telecamera in famiglia 171
4/5 volte la settimana 122
Possesso Autoradio 212 _
2/3 volte la settimana 130
Possesso lettore DVD in famiglia 140 :
J Computer - tipo: 505
Possesso Personal Computer in famiglia 130 da tavolo 125
Possesso Stampante 134 Portatile 180
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TIRATURA
200.000 coplie

175.000 copie in abbonamento gratuito ai clienti
Mercedes degli ultimi 3 anni (escluso usato e Smart)

10.000 ai prospect (top list Mercedes, Vip o esperti
di settore come giornalisti)

15.000 copie distribuite nelle concessionarie e nei
Mercedes-Benz Spot

E*vlercede&;-limT ﬁ

Dopera



- >

Memedes—Bm

Lo stile, la moda e gli accessori Mercedes — Benz ne | cuore della maggiori citta italiane

. MILANO

. ROMA

. BOLOGNA
. FIRENZE

. GROSSETO

. TORINO
. NAPOLI

. CATANIA
. PADOVA
. VERONA
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Eventi ¢ comunicazione



RIPARTIZIONE PER AREA GEOGRAFICA

Nord Est
Nord Ovest
Centro

Sud e Isole

37%
31%
18%
13%
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PERIODICITA’
Trimestrale
1°numero 2011 Marzo
2°numero 2011 Giugno
3°numero 2011 Settembre

4°numero 2011 Dicembre
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FORMATI
Pagina Intera Colori 215 x 280 mm
Doppia Pagina Intera Colori 430 x 280 mm
Inserto/pieghevole max 215x 280 mm

Formati al vivo : aggiungere 3 mm per il bordo
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Eventi e comunicazione

www. opera. bt

Sede Legale: Via A. Diaz, 28 — 25124 Brescia
Sede Operativa: Via Conciliazione, 116 - 46100 Manto va
Tel. e Fax 0376 / 35.50.74

Referente: Luca Pasquantonio
Cell. 338/4470266
luca.pasquantonio@hopera.it

www.hopera.it
info@hopera.it
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